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PES: Visao setorial 2015 V

PERSPECTIVA DA CADEIA PRODUTIVA B RAZ I—

Setor com reconhecimento nacional e internacional como setor
sustentavel, com cadeia produtiva integrada, economicamente
viavel, ambientalmente correto, socialmente justo e de alta
produtividade.

I Fonte: Planejamento Estratégico 2010
PERSPECTIVA DO CONSUMIDOR

Setor percebido internacionalmente com produtos de qualidade
superior e valor agregado provenientes de uma ambiente mais
favoravel e saudavel (biodiversidade botanica + natureza do
Brasil + genética da abelha):

-Meéis gourmet (especialidade)

-A melhor prépolis do mundo.

Fonte: Projeto de Branding 2013
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Grandes desafios do setor nlace

« Agregar valor a nossa oferta de produtos: mel.

Reforcar a posicao da Propolis, torna-la uma referéncia
mundial e aumentar o consumo.

Atender a demanda: estruturar a cadeia produtiva no
Brasil.
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Fonte: Projeto de Branding 2013
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Foco da revisao do PES: pla"‘?e)

v'Arevisao do PES priorizou o detalhamento de acdes especificas (projetos).
v'As acles continuadas deverdo sempre ser reforcadas.

Projetos Especificos: (foco do
trabalho)

AcOes continuadas:

v'Articulacdes politicas

v'Firmar parcerias

v'Sensibilizacéo da esfera publica sobre
atividade apicola

v'Reunir informacdes setoriais
v'Desenvolvimento politica apicola
v'Representacdo na camara setorial
v'Construcédo de imagem setorial

v' Marca Setorial

v Embalagem

v'Tipificacdo de méis

v Estudos e pesquisas do mel/propolis
v’ Etc.
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- Mudar a imagem do setor para ganhar

)

Resumo de Prioridades nlace

A visao de futuro em funcéo de cada stakeholder se traduz essencialmente em:

Foco para Mercado Interno

Apicultores:

- Aumentar a capacidade produtiva.

- Melhorar a parceria/cooperacao entre
entreposto e producao: integrar a cadeia.
Entreposto:

- P&D: adequar os produtos e
embalagens a demanda do mercado.
Governo:

relevancia junto a esfera publica.

- Foco: o papel da Apicultura no meio
ambiente e manutencao do trabalhador
no campo.
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Foco para Mercado Externo

| Consumidor: (mercados alvo)

I - Reconhecer a qualidade superior do

: mel brasileiro.

1 - Conhecer a propolis brasileira (Europa
| e USA).

| - Manter a posigé&o da propolis na Asia.
:Trade especializado: (ex: produtos

: naturais).

1 -Reconhecer as vantagens de comprar
| e promover “Bee Brazil”: produtos

| apicolas brasileiros.



Definicao dos Eixos Estruturals mgf

Recomendacao:

v' Focar em 2 eixos estruturantes: infraestrutura e promocao comercial.
v As acles de cada eixo foram ancoradas na revisao das ac6es do PES 2010 e
novas recomendacdes dos consultores.

INFRAESTRUTURA PROMOCAO COMERCIAL
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1. Eixo Infraestrutura:
Acoes




2. Eixo Promocao Comercial:
Acoes
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Cronograma de prioridades Place

1 sem/ 2014 2 sem/ 2014 1 sem/ 2015 2 sem/ 2015




